PLANIFICACION ESTRATEGICA

LECTURAS DISPONIBLES EN EL CENTRO DE INFORMACION BIBLIOGRAFICA

9º Entrega
Construyamos nuestro propio tablero de comando. Giménez, Carlos y otros
Impuestos, Tomo. 59 A, enero 2001, pp. 1535-1551
Guía para lanzar un negocio virtual. ¿Sabría que hacer si su jefe decide ponerlo al frente de un nuevo proyecto de e-business? En esta nota, los cuatro pasos a seguir. Y un consejo útil: no se deje intimidar por la letra “e”. Strout, Erin.
Gestión, Vol. 6, n. 1, enero-febrero 2001, pp. 36-44
 Asesinos silenciosos. En casi todas las compañías surgen barreras que, solapadamente, impiden la implementación de la estrategia y el aprendizaje organizacional. Pero, con el método adecuado, pueden ser descubiertas y vencidas. Beer, Michael. 

Gestión, Vol. 6, n. 1, enero-febrero 2001, pp. 112-122
Planeamiento estratégico en la gestión municipal. Una herramienta imprescindible para el éxito organizacional. Sánchez, Carlos
Impuestos. Tomo. 59 A, febrero 2001, pp. 1552-1562
Cómo alinear la estrategia con la organización. La visión estratégica no basta para que una compañía sea exitosa. Lo que distingue a las mejores son los modelos organizacionales que desarrollan para concretar sus metas. Benett, Jeffrey.
Gestión, vol. 6, n. 2, marzo-abril 2001, pp. 54-65
¿Dinero perdido? Las empresas invierten más que nunca en la capacitación de sus fuerzas de ventas y de marketing, pero no siempre obtienen los resultados deseados. Hay nueve razones por las cuáles fracasar. Mc Master, Mark.
Gestión, Vol. 6, n. 2, marzo-abril 2001, pp. 142-147
El lugar que corresponde. Molestos con quienes hoy sostienen que el vértigo de los cambios conspira contra la estrategia de largo plazo, Michael Porter actualiza alguna de sus grandes ideas. Hammonds, Keith

 Gestión, Vol. 6, n. 3, mayo-junio 2001, pp. 42-47
Internet: punto de inflexión. Segundo acto. El creador de Netscape, y actual presidente de Loudcloud, evalúalo que funcionó y lo que fracasó en la primera fase de la revolución de Internet. Mitos y verdades de la nueva economía.
 Anders, George
Gestión, Vol. 6, n. 3, mayo-junio 2001, pp. 74-82
Acuerdos que generan valor. El mercado se ha vuelto escéptico en materia de fusiones y adquisiciones, pero más receptivo a ciertas clases de acuerdos que a otros. Antes de encarar opciones de este tipo, vale la pena analizar cuál es la mejor opción. Alonso, Alexander
Gestión, Vol. 6, n. 3, mayo-junio 2001, pp. 150-155
Domador de olas. Mientras numerosas compañías de la misma industria fracasaban, EMC anticipó exitosamente una nueva tecnología tras otra. Una serie de prácticas gerenciales, encaradas vigorosamente por su  presidente ejecutivo, le permitieron identificar y explotar antes que la competencia, las tendencias emergentes en el mercado de almacenamiento de datos. Emp, Paul
Gestión vol. 6, n. 3, mayo-junio 2001, pp. 28-40
