PLANIFICACION ESTRATEGICA

LECTURAS DISPONIBLES EN EL CENTRO DE INFORMACION BIBLIOGRAFICA

10º Entrega
El gran contador. Moonstruck Chocolatier se inspira en el exitoso modelo de las cafeterías Starbucks para lograr que el público norteamericano recupere una antigua tradición europea: Reunirse en bares alrededor de una taza de chocolate. 
Welles, Edgard.

 Gestión, Vol. 6, n 3, mayo-junio 2001, pp. 66-71
Herramientas para la toma de decisiones en turismo: Un caso cubano. Vega Falcón, Vladimir.
 Costos y Gestión 10, n. 39, marzo 2001, pp. 261-274
 La decisión matricial en la era del Conocimiento. Arbó, Jorge. 

Enfoques: Contabilidad y Administración, Num. 7, n. 7, julio 2001, pp. 63-70
Dinámica de la Organización. La misma pero distinta (primera parte). Etkin, Jorge
Enfoques. Contabilidad y Administración. Num. 7, julio 2001, pp. 78-86
Dinámica de la Organización. La misma pero distinta (segunda parte). Etkin, Jorge
Enfoques. Contabilidad y Administración, Num. 8, agosto 2001, pp. 71-79
Las predicciones en los negocios. Cachanosky, Juan.
Enfoques. Contabilidad y Administración, n. 8, agosto 2001, pp. 80-84
Internet y estrategia. Quienes entienden a la web como un complemento  de los métodos tradicionales serán los ganadores, siempre que adopten una estrategia que los distinga. Porter, Michael.
Gestión, Vol. 6, n. 4, julio-agosto 2001, pp. 14-26
Socios en la web. Una visión del papel estratégico de Internet, desde las antípodas del pensamiento de Michael Porter. Ticoll, David
 Gestión, Vol. 6, n. 4, julio-agosto 2001, pp. 28-34
En defensa de los conglomerados. ¿Concentrarse en la actividad principal o expandir las capacidades a otros negocios? Hay argumentos a favor y en contra, pero no es cierto que el mercado castigue la diversificación sin excepciones.
 Myers, Randy
Gestión, Vol. 6, n. 4, julio-agosto 2001, pp. 126-131
La importancia de las reglas simples. Cuando hacer negocios era más fácil, las empresas podían darse el lujo de tener estrategias complicadas. Ahora que es más complejo la clave reside en simplificar. Eisenhardt, Kathleen
Gestión, Vol. 6, n. 5, septiembre-octubre 2001, pp. 108-118
Planificar en tiempos de crisis. Se viene el simposio nacional de estrategia
Universo Económico, año 11, n. 61, octubre 2001, pp. 75-76
El abanico de los costos. Las empresas que aspiran a inventar continuamente nuevos productos y servicios, expandir sus mercados y alcanzar una posición de liderazgo en la industria, tienen que aprender a vincular la determinación en los costos basados en estrategia con presupuestos basados en la innovación.

 Latimier, Michael
Gestión, Vol. 6, n. 6, noviembre-diciembre 2001, pp. 24-29
