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Gestión, vol. 13, n. 3, Mayo-Junio, pp. 18-22
Hacia una nueva era del management . Barsh, Joanna
Gestión, vol. 13, n. 2, Marzo-Abril 2008, pp. 28-35
¿Cómo hacer un plan de marketing?: breve reseña. Varela, Daniel
Técnica de la Contabilidad y de la Administración, n. 32, enero 2009, pp. 55-70
Del plan de marketing a la programación de tareas: su tratamiento . Varela, Daniel
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