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Impuesto al valor agregado. Servicios de marketing y asistencia de ventas para productos de una empresa extranjera en la región. Tratamiento impositivo.

1. Se consultó el tratamiento en el impuesto al valor agregado de los servicios de marketing y asistencia de ventas para los productos de una empresa extranjera en la región, la cual, según el acuerdo de servicios suscripto con dicha firma, comprende la Argentina, América Central y del Sur.

2. Se interpretó que, considerando que los servicios de marketing y asistencia de ventas prestados en el país por una filial de empresa extranjera a su controlante, incluyen servicios de soporte y asistencia a los clientes de esta última, los cuales por su naturaleza son prestados con posterioridad al enlace comercial, superando el carácter preparatorio o auxiliar de la actividad comercial desarrollada por su controlante, en la medida que dichas prestaciones se refieran a clientes radicados en Argentina, las mismas integran una etapa más del negocio que la empresa extranjera lleva a cabo en dicho territorio por intermedio de su filial argentina, por lo que son utilizadas económicamente en el país, resultando alcanzadas por el impuesto al valor agregado conforme al primer párrafo del art. 1, inc. b), de la ley del tributo.

En cambio, se entendió que los servicios de asistencia de marketing y ventas que resulten atribuibles a los demás países de América del Sur y América Central, son utilizados efectivamente en el exterior, encuadrando en el segundo párrafo del inc. b) del art. 1 de la Ley de Impuesto al Valor Agregado.

